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Lara staat voor creativiteit die klopt.

Niet eindeloos blijven hangen in ideeén, maar doorwerken naar iets dat goed voelt
én werkt.

Ik geloof dat sterke concepten ontstaan door te luisteren, mee te denken en
vervolgens door te pakken. Samen zoeken naar wat past, zonder het onnodig
ingewikkeld te maken. Ik werk vanuit flow: meebewegen waar het kan en bijsturen
waar nodig.

Mijn manier van werken is mensgericht en direct. Ik geef advies waar nodig, maar
het eindresultaat moet voor de opdrachtgever kloppen.

Wat je kunt verwachten is een combinatie van creativiteit, tempo en een beetje
eigenwijsheid. Ruimte voor ideeén, maar altijd met focus op resultaat.

Het doel is simpel: werk maken dat niet alleen mooi is, maar ook iets oplevert en
een samenwerking die goed voelt van begin tot eind.
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““‘Samen maken wij creatieve ideeén die kloppen”
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Stabiliteit, vertrouwen
en professionaliteit.

Wordt gebruikt als

hoofdkleur en
toegepast in het logo
en in koppen.

Inhoud tot zijn recht
laten komen zonder
hardheid.

Leesbaarheid.
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Wordt gebruikt als

tekstkleur.
Wordt gebruikt als

achtergond of als

tekstkleur op een
donkere achtergrond.
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Groei en vernieuwing.

Wordt gebruikt als
opvallende kleur voor
knoppen.




Koppen = Georgia
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Platte tekst = Calibri
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Tone of voice:

De tone of voice is voornamelijk informeel en
toegankelijk. Communicatie voelt persoonlijk en
direct, zonder onnodige afstand.

Tegelijkertijd is er ruimte voor een meer zakelijke
toon wanneer dat nodig is, bijvoorbeeld in advies,
uitleg of samenwerking met klanten of
opdrachtgevers.







